ml M ETE R OOH / DOOH KAMPANYA OLGUMU

Kampanya kontrol listesi

Yayin oncesinde, sirasinda ve sonrasinda

Tahminden nihai rapora kadar ayni karsilastirma bazini kullanin.

Ana kural OTS'yi OTS ile, LTS'yi LTS ile, ayni Universe ve dénemde karsilastirin.

KAMPANYA ONCESI - PRE-BUY

O Doénem, pazar ve saat dilimi kaydedildi O Universe ve hedef filtreleri belirlendi

O Tek temas bazi segildi: OTS veya LTS O SOV, dong, spot sliresi ve galisma saatleri belirtildi

KAMPANYA SIRASINDA

O Yizey ve kreatif kimlikleri planla eslesiyor O Uptime, kesintiler, degisiklikler ve eksik yayin
kaydedildi

O PoP ve/veya monitoring materyalleri mevcut

KAMPANYA SONRASI - POST-BUY

O Plan ve gergeklesen ayni temas bazi ve Universe'den O Hari¢ tutulan ve tamamlanmamis donemler ayri
yararlaniyor gosterildi

O Measurement attribution'dan ayrildi ve sapmalar
aciklandi

Tam metodoloji ve post-buy 6rnegdi: meter.ad METER - 2026



